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TUDI POSLOVNO IME JE KOT ZRCALO

Clanek z naslovom Tudi poslovno ime Jje kot zrcalo podaja analizo
konkretnega potencialnega imena (Ozara, nastalega po apelativu ozara),
ki naj pokaZe, ali izbrano ime oz. njegov motivacijski preplet sedmih
parametrov ustreza poslovnemu imenu imanentni reklamni funkciji.

Cet article dont le titre est Le nom commercial est aussi comme
un miroir a pour objet lanalyse d’un nom concret potentiel (Ozara,
provenant du nom commun ozara - bord des champs). Il montrera si le
nom choisi ou, plus précisément encore, si lentrecroisement des sept
paramétres répond & la fonction immanente, c.d.d. publicitaire, du nom
commercial.

V knjigi Enobesedna imena slovenskih podjetij (InStitut za slovenski
Jjezik Frana RamovSa ZRC SAZU, Ljubljana, 1991) in v ¢&lanku Enobesedna
imena zasebnih podjetij v delu Ljubljane (zbornik Jezikoslovni zapiski
1; InStitut za slovenski jezik Frana Ramov8a ZRC SAZU, 1991) sem obrav-
navala imena podjetij po analiti¢éni poti, to je tako, da je bila obrav-
nava namenjena 2Ze obstojeCim imenom, véasih tudi takim z dolgoletno
tradicijo: namen raziskave je bil torej odkrivanje in analiza parame-
trov Ze oblikovanega oz. izbranega. Pri tem je bilo osnovno tezZisce
konkretnega dela prav poizvedovanje pri oddajnikih oz. pri tvorcih
imen, kar mi je bilo nujno potrebno izhodisée za besedotvorno tipologi-
jo in motivacijski opis, za poskus estetskega vrednotenja imen, za ugo-
tavljanje kolic¢inskega razmerja tuje proti domademu in za razmisljanje
o vzrokih naraSCajote mode dajanja tujih imen slovenskim podjetjem oz.
izdelkom ter obenem za ugotavljanje najnovej§ih trendov pri dajanju
imen (zlasti =zasebnim) podjetjem v zadnjih treh letih. (Prim. &lanek v
Delu, julij 1993, in v KnjiZevnih listih, december 1993).

V pricujocem clanku bom predstavila ime podjetja oz. organizacije s
sinteti¢nega, geneticnega vidika. Podana bo analiza parametrov pri izbi-
ri imena, z namenom nakazati raznovrstnost vidikov, ki jih je treba
upoStevati pri izbiri, da se ime lahko uspe$no vkljuéi v promocijski
splet in s svojimi jezikovnimi prvinami omogofi vidno mesto imena v
vecdimenzionalnem svetu reklame.

Clanek ima Stiri dele:

1. Uvod je kratka osvetlitev imen podjetij oz. izdelkov glede na zvrstni
in stilisti¢ni vidik.

2. Prehodni del je oris neposredne pobude za predlog enobesednega ime-
na za mariborsko na novo ustanavljano neprofitno organizacijo.

3. Jedrni del je navedba izbranega imena Ozara in nato analiza
parametrov, s katerimi utemeljujem izbrano ime.

4, Sklep.
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1 Uvod

Imena podjetij, organizacij oz. izdelkov so posebna funkcijska zvrst
jezika, posebna zato, ker imajo poleg svojega imenskega statusa v svoji
genezi in delovanju (torej v procesu oddajnik — sprejemnik) poteze zla-
sti publicisti¢nega, novinarskega jezika. Pri tem je treba poudariti, da
gre predvsem za vidik zvrstnega stilistiCnega vprasSanja, saj stilistika
proucuje vsa sredstva, ki tezijo k nekemu izraznemu cilju. Vsak jezikov-
ni izraz se da proudevati z vidika njegove izrazne vrednosti, kar je
tem bolj pomembno pri imenih podjetij oz. izdelkov, kjer potreba po
sugestivni mo&i izraznega sredstva izvira Ze iz same reklamne vloge,
ki je imenom podjetij oz. izdelkov imanentna: oddajnik (komunikator)
namre¢ tudi z imenom Zeli sugerirati sprejemniku (kupcu oz. uporabni-
ku, torej recipientu) kvaliteto svojega izdelka oz. storitve in zlasti v
asu velike konkurence s tem pokazati izrazito, konkurencno lastnost
svoje storitve. Seveda obstajajo tudi druga sredstva za promocijo izdel-
ka — od najbolj razSirjenega, reklame (kjer gre obiCajno za interakcijo
jezikovnih sredstev z vizualnimi), pa do Cisto predmetno konkretnih
na&inov (npr. degustacije oz. demonstracije izdelkov oz. storitev na
domu). Vendar ime je tisto prvo in trajno komunikacijsko sredstvo med
oddajnikom in sprejemnikom, je torej zelo vidni, izpostavljeni ¢len v
procesu trznega komuniciranja.

Seveda je pri analizi imen treba upoStevati oba pola komunikacije,
zato govorimo o stilistiki oddajnika in stilistiki sprejemnika. Teoreti-
ki novinarske stilistike, ki ji do neke mere lahko prilagodimo t.i.
poslovnoimenotvorno stilistiko, navajajo tri faze pri stilistiki oddajni-
ka (proces ustvarjanja, pisanje, kodiranje) in tri faze pri stilistiki
sprejemnika (proces sprejemanja, pojmovanje, osmislitev)*. — Glede na
poslovnoimenotvorno teorijo pa z reklamnega vidika ustvariti dobro
ime pomeni — uspeti predvideti tako interese, okus in stilisti¢no na-
ravnanost oddajnika kot tudi interese, okus, stilisti¢no naravnanost ene
ali ved ciljnih skupin (sprejemnikov), ki jim je besedilo oz. ime name-
njeno, oboje do optimalne mere uskladiti in zajeti v najveckrat eno
samo besedo — enobesedno ime kot firmo.

"Stilistika se ne spraSuje, kaj je reCeno, ampak, kako je reCeno." In
nadalje: "Jezik izraza, stil krepi izraznost." ... Ta "kako" in "krepi izraz-
nost" se kaZeta v "emocijah, slikovitosti, estetskem uZitku, sodelovanju
uporabnika pri odkrivanju sporoéila (npr. vsebine imena), nakazovanju
neizkazanih vsebin (aluzije) ipd."® V bistvu gre za stara razmiSljanja,
znana e od Aristotela dalje, ki jih je francoski naravoslovec in pisec
z zaletka 18. stoletja strnil v znano geslo "Stil — to je &lovek" ("Le
style c’est 1I’homme); pri reklamno naravnanem statusu imen podjetij,
organizacij oz. izdelkov seveda nujno z dopolnilom, poudarkom, da je
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stil res c¢lovek, vendar tudi druZbena sredina, kateri ¢lovek pripada in
ki ji je sporocilo namenjeno. Ime podjetja oz. izdelka ima tako v sebi
veC funkcij, ki se dajo klasificirati na razli¢ne nadine, katerih skupni
imenovalec pa so po Tomu KoroScu (prirejeno glede na funkcije CGasopis-
nih naslovov3®) tri funkcije: (1) poimenovalno—informativna, (2) informa-
tivno—staliséna, (3) pozitivno—pridobivalna; ob tem T. KoroSec navaja
mnenje Popova, da "ni ¢&iste funkcije, ampak vsaka Ze v sebi nakazuje
ze drugo, sorodno; ... funkcije si hkrati nasprotujejo in se med seboj
dopolnjujejo. ... Ena od funkcij je navadno v prvem planu."

Poslovnoimenska stilistika je dejansko do doloGene mere podobna
stilistiki, veljavni za cCasopisne naslove v novinarski funkcijski jezi-
kovni zvrsti. Mladenov za te pravi: "Naslovi so pomembni elementi jav-
nega sporoCila: naslov uvaja sprejemnika v informacijo: to je prvi vtis,
sukus informacije, vcéasih le namig ali aluzija, véasih napoved ocene:
naslov je tudi vizualni element; kot tak ali privladi ali odbija; véasih
je samo simbolika, slikovita informacija, besedna igra; dober naslov
uéinkuje istocasno na oko, razum in srce.” — Podobne oznake veljajo
tudi za imena podjetij oz. izdelkov, saj je dobro ime skupek pomenskih
in glasovnih sozvenecih ucdinkov, torej naj bi ime prav tako istocasno
delovalo "na srce, razum in oko". Avtorja knjige Jazyk ulicy Skol’'nik in
Tarasov tak interakcijski preplet poslovnih imen posredeno strneta v
geslo AIDA, ki kot kratica povzema Stiri temeljne naloge imena: atten-
tion, interest, desire, action (Cemur bi ustrezal slovenski prevod: pozor-
nost, zanimanje, Zelja, akcija).

Zgoraj omenjene funkcije imen in nakazane jim imanentne lastnosti
Je pri izbiri ali oblikovanju imena podjetja oz. izdelka vsekakor treba
upoStevati; dostikrat je izbira imena stvar trenutnega navdiha, véasih
pa bolj pretehtanega premisleka; v vsakem primeru je izbiro dobro
preveriti po vidikih, ki so za poslovno ime relevantni.

2 Prehodni del: Oris neposredne pobude za predlog enobesednega imena
za mariborsko na novo ustanavljano neprofitno organizacijo

V ¢lanku bom predstavila ime organizacije s sinteti¢nega, torej ge-
neti¢nega vidika. Za pobudo se zahvaljujem gospodu Igorju Hrastu, ki
me je kot predsednik mariborske Organizacije za kakovost Zivljengja
prosil za nasvet oz. predlog glede izbire imena za njihovo na novo
ustanavljano organizacijo v Mariboru, pri éemer so si Zeleli, "da bi
bilo ime (pristno) slovensko in tudi po sluSni plati prijetno.”* Pri tem
mi je izro¢il njihov za registracijo dejavnosti in tudi Ze za promocij-
sko predstavitev organizacije izdelani zlasti besedilni material, ki mi
je bil v oporo pri predlaganju imena.
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3Jedrnide]:Navedbaizhmnegaimemaamnainana]imparamemvkot

Za mariborsko na novo ustanavljano neprofitno organizacijo s S&ir-
&im, opisnim imenom Organizacija za kakovost Zivljenja se mi. je po
pregledu gradiva s predstavitvijo njene dejavnosti utrnila misel, da bi
bilo morda primerno ime O0ZARA, in po analizi nekaterih parametrov so
se utemeljitve sintetitirale v mnenje, da je za neprofitno organizacijo,
katere glavni namen je posvetiti se pobolniSniénemu rekonvalescentne-
mu procesu ljudi, ki v vsakdanjem Zivljenju Cutijo psihi¢no preobreme-
njenost in s tem dolodene zdravstvene posledice, ime QOzara primerno: V
tem me potrjuje tudi sprejem oz. odziv na to ime pri predsedniku orga-
nizacije, ki se je (kljub anketi, za katero je prosil razred neke mari-
borske srednje Sole in s pomo&jo katere naj bi dobil listo predlogov)
odlodil za ime Ozara ter vlozil postopek za registracije te organizaci-
Je.

Svoj predlog za ime OZARA kot enobesedno ime za neprofitno organi-
zacijo s &irSim dimenom Organizacija za kakovost Zivljenja utemeljujem
z veC vidikow:

(1) pomenskega (semantiénega),

(2) glasovnega (foneticnega),

(3) slovniéno — oblikoslovnega,

(4) etimoloSkega (uradna, znanstvena etimologija; asociativna etimologi-
ja),

(5) asociacijsko-konotativnega,

(6) besedno-slikovnega kombinacijskega vidika,

(7) klasifikacijsko besedotvornega vidika.

"Jezik javnega informiranja namre¢ ni osvobojen svoje komunikativ-
ne funkcije in se tudi ne more obnaSati popolnoma svobodno™. To do
precejénje mere velja tudi za imena podjetij oz. organizacij, kjer naj
ime v okviru molne konotativne funkcije, ki sugerira, vzbuja asociacije
(kar odgovarja reklamni vlogi), tudi informira, predstavlja, €e Ze ne
direktno, pa vsaj z motivacijsko aluzijo. "Tvorbo imen podjetij oz. izdel-
kov prav geneza s poudarkom na asociaciji in konotaciji povezuje z
mehanizmom jezika reklam."®

3.1 Pomenski vidik utemeljitve imena Ozara

Ozara je travnat svet na koncu njive, kjer se pri oranju obrada
plug; primeri rabe: na ozarah je konje ustavil; pasti po ozarah; zelene-
de ozare in meje. (Razlaga besede in primeri so iz Slovarja slovenskega
knjiZnega jezika, 3. knjiga, 1979). Beseda v SSKJ ni oznalena ne kot na-
re¢na ne kot starinska ali podobno, skratka — SSKJ jo predstavlja kot
knjizno, kar pa seveda ne pomeni, da v kaki slovenski pokrajini nimajo
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za to predmetnost drugega izraza?, in ne pomeni, da jo vsakdo pozna,
saj gre za "predmetnost", svet, ki je verjetno manj znan mestnim 1ju-
dem, zato pa ni¢ manj slovenski.

Glede na tak pomen besede ozara (kot je povzet po SSKJ) in glede na
svoje poznavanje te besede (pri sorodnikih v okolici Kranja in Skofje
Loke) ter glede na gradivo s predstavitvijo ciljev in dejavnosti te na
novo nastajajoCe mariborske organizacije — sem besedo 0ZARA predlagala
za ime z osnovno pomensko utemeljitvijo, ki temelji na metafori kot
osnovnem pomenotvornem in najbolj znanem sredstvu tudi v ekonomsko-
propagandnih sporocilih, zlasti v poslovnem imenotvorju. — Vrste meta-
fore v tej jezikovni zvrsti so tako kot sicer v jeziku glede na izvor
oz. t.i. tertium comparationis zelo razli¢ne. Tako teoretiki za novinar-
sko stilistiko navajajo po izvornih podroéjih npr. medicinsko metafori-
ko, Solsko metaforiko, Sportno, religiozno, zoolo3ko, botaniéno metafori-
ko ipd. Izvori metafori¢énih izrazov so zelo pestri, raznovrstni — tako
kot Zivljenje; v primeru imena Ozara bi lahko torej rekli, da gre glede
na podroCje za t.i. kmeCko metaforiko. — Oblikovalec izbere dobro ime
oz. zajame metaforicni ijzraz iz tistega predmetnega izvira, za katerega
predvideva, da ga vsaj dolofen del sprejemnikov pozna. Pri tem se je
seveda priporo¢ljivo izogniti t.i. Sablonskim metaforam, kjer gre za
nevarnost preobrabljene, vsakdanje metafore, ki kot ime deluje neorigi-
nalno, ne prinaSa svezine in ne odpira v sebi vrat potencialnega boga-
stva veCpomenskosti imena, ali drugade povedano, nekako ustavlja pot
motivacijskemu prepletu. Motivacijski preplet namre¢ za ime predstav-
1lja odliko in je hkrati primeren tudi iz povsem pragmatidnega vidika
razliéne védenjske strukture ciljnih skupin (ali tudi strukture posamez-
nikov znotraj ene same ciljne skupine): ni namreé¢ mogode pricakovati,
da bodo vsi poznali oz. prepoznali izhodiSéni metaforiéni izvor.

311 Metafori¢ne povezave
Ime "Ozara" omogofa metaforiéne povezave z ve¢ poudarki delovnih

ciljev, razvidnih v programu mariborske Organizacije za kakovost Zivlje-

nja®. Naj za nekaj takih poudarkov navedem metafori&ne interpretacije:

® "vracanje" (Program, str. 2, zadnji ods.; Tudi prva smer (pot) ni bila
slaba, ni bila zaman, bila je celo potrebna, zdaj se je treba vrniti
spet nazaj, v drugo smer.

® "poCitek", "sprostitev" (Program, str. 3, zadnji ods.): Iz izkuSnje in iz
pripovedovanja vem, da se je vCasih na ozarah tudi malicalo, torej
poCivalo, sprostilo; na to kaZe tudi primer iz SSKJ: pasti na ozarah
(velja za Zivino, konje, ki so vlekli plug); e primeri iz literature:
Prezih, Samorastniki: Materi se je dedek zasmilil, vzela je Silo in
gonila sama, medtem je Neé na ozarah trdno zaspal; I. Cankar: Tako
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sta se menila na ozarah; J. Svajncer: Samo enkrat bi Se rada odsla
po ozari med zoreco pSenico ...; A. Gradnik: Spet si mi svet, ti dom,
ti rodna streha, ognjisce toplo, vrt in oreh stari, kopaca, lese, stog
in plug na ozari.

® "kontinuirano delovanje", "vztrajnost" (Program, str. 2, zadnji ods.): Da
preorjes celo njivo in jo pripravi§ za setev, je potrebno veckrat
priti s plugom do ozar in iti nazaj in spet do ozar in spet nazaj ..;
tudi pri ohranjanju duSevnega zdravja so potrebne prav temu namenje-
ne aktivnosti — preorati njivo svojega Zivljenja (vines pocivati, se
sprostiti; pogled naprej in nazaj), da je pripravljena na setev.

e "preko dela omogocati daiivljanjepozitivne,socia]nosprejehevloge’
(Program, str. 3, zadnji ods.; Le zorana njiva (vmes poéitki oz. obraca-
nje na ozarah) je pripravljena na za &loveka osredujofo setev in s
tem povezanim (za)upanjem v Zzetev.

3.2 Glasovni vidik utemeljitve imena Ozara:
® Beseda ozara ima pet érk (oz. fonemov), torej je primerno dolga tudi
za ime (tudi glede na statisti¢ne podatke o povpreéni dolzini sloven-
ske besede iz konkretne jezikovne rabe®).
® Vseh pet fonemov je zvenedih: trije samoglasniki: o in dva a-ja (vsi
so najvedje odprtostne stopnje) ter dva soglasnika, ki pa sta oba iz
skupine zvene&ih: z in r, pri Cemer z-ju jemlje morebitno rezkost
prav njegovo mehkejSe glasovno okolje.
® Porazdelitev samoglasnikov in soglasnikov je primerna, zaporedno
menjavajoda se, kar prispeva k blagoglasnosti, daje vtis prijetne
valovitosti, vizualno primerljive tudi s pogledom na zorano njivo.
Pomen evfonije (blagoglasnosti) ali vsaj lahke izgovorljivosti za poslov-
no imenotvorje poudarjajo razliéni teoretiki, saj se nanjo navezuje (1)
impresivna funkcija imena (prim. tudi 3.5 — asociativno-konotivni wvi-
dik) kot temeljna v teoriji reklame (saj pritegne, povzroli, da nekaj
sploh vzbudi pozornost) in (2) z enako pomembnostjo tudi mnemotehnicéna
funkcija imena (katere bistvo je tehnika pomnjenja oz. zapomnitve)'©.
Seveda je blagoglasnost pomembna zlasti zaradi nanjo navezujole se
impresivne funkcije, katere mo je premo sorazmerna 2z muzikalnostjo
(blagoglasnostjo besede). Tako je v knjigi The Discourse of Advertising™
glasba opisana kot "sintaksa brez semantike", zaradi &esar je muzikal-
nost bistveno povezana s konotacijo.

3.3 Slovni¢no — oblikoslovni vidik utemeljitve imena Ozara

SSKJ ima pri besedi ozara oblikoslovno oznako nav. mn., kar pomeni,
da se beseda navadno, najvedkrat rabi v mnoZini (npr. pasti kongje na
ozarah). Vendar, ker je osnovna oblika v slovarju navedena v ednini, se



A. Glozandev: Tudi poslovno ime je kot zrcalo 5

lahko tako tudi rabi; torej: edninska oblika je prav tako primerna oz.
pravilna. To potrjujejo tudi primeri iz rabe, dokumentirani v literatu-
ri, ki jo v obliki za SSKJ potrebnih izpisov hrani inStitutska gradiv-
ska kartoteka, ki pokaZe, da vedina pisateljev uporablja besedo v mnozi-
ni, torej na ozarah (Prezih, A. Ingoli¢, I. Cankar, F. S. FinZgar, J. Jalen,
M. MalenSek), nekaj pa je tudi primerov rabe v ednini, torej na ozari
(A. Gradnik, J. Svajncer, M. Lobnik).

Za ime podjetja, organizacije je tudi iz zgolj pragmaticéno skladenj-
skega vidika (enostavnejSa raba v povedi, v razli¢nih skladenjskih zve-
zah) edninska oblika boljSa, primernejsa.

3.4 Etimoloski wvidik oz. etimolo3ka osvetlitev besede ozara naj bolj
globinsko razjasni sporoc¢ilno, predstavitveno funkcijo imena Ozara.

341 Uradni etimoloski vidik

Etimoloski poznavalci besedo ozara veCinoma razlagajo kot postver-
bal, torej izglagolski samostalnik od glagola orati. Naj citiram: "ra-
zira (f.) ozara ... Poleg ozdra, vzdra, zdra »igto« najverjetneje postver-
bal iz prefigiranega glagola sln. razdrati (impf.) »auseinanderpfliigen«
poleg neizpridanega ¥*(o-)vzdrati. Sln. razdrati je sekundarni impf. k pf.
raz-orati, -orjem, glej orati." (F. Bezlaj, M. Snoj, M. Furlan — Etimoloski
slovar slovenskega jezika III — gradivo (november 1994). In Bezlaj —
Etimolo8ki slovar slovenskega jezika II (Ljubljana, 1982) pri glagolu ora-
ti: "... Problemati¢no je tudi ozdra, nav. pl. ozdre, vzdre, zdre »Querfur-
chen, Ackerreing, verjetno *vez-ara; pogostno v mtpn. Ozdre, Vozire, Oza-
risce, Zdre, Zarce, Zarnice; prim. stp. wzor »oranje; model«, &. =zvir,
obrat na jeden zir. Machek, NR XII 63 zavrada Oberpfalcerja, NR XIT 88,
da se tu krizata dve osnovi."

3.4.2 Asociativnoetimoloski vidik

Ob uradno veljavni etimoloski osvetlitvi, kot jo za sloven$éino poda-
ja citirani EtimoloSki slovar slovenskega jezika, je pri imenu Ozara,
nastalem s polastnoimenjenjem besede ozara, katere etimologija ni =zna-
na vsem, tudi ne vsem govorcem te besede, prav zato treba poudariti
Se naravno teZnjo, izvirajofo iz sporocanjske funkcije jezika, da pomen-
sko nejasnim besedam poskuSa najti ali pripisati pomen, zlasti ¢e za to
v Jjeziku obstajajo asociativne ali vsaj delno homonimne mozZnosti. Gre
za postopek t.i. asociativne etimologije (znane iz ljudske etimologije),
ki je pravzaprav "drugotna semantizacija oz. osmislitev najpogosteje
pomensko Ze izpraznjenih ali oslabljenih prvin™*®, Gre za t.i. pomenske
predrugacditve, ki so, seveda ob pomenski oz. metaforié¢ni primernosti,
imenu v korist in odliko, saj raznovrstni motivacijski sklop, ki da
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motivacijski preplet, obogati konotativno funkcijo imena in s tem raz-
§iri vplivnost na vec¢ ciljnih skupin.

V primeru besede ozara se poleg uradne etimoloSke razlage (ozara <
orati) za drugotno oz. asociativno etimoloSko razlago Steje razlaga bese-
de ozara < zarja, s tem pa za drugotno osmislitev ozara ’'nekaj, kar je
v zvezi z zarjo'; ’'nekaj kar je ozarjeno'. V besedi ozara gre torej za
povezavo dveh semantemov — orati in zarja, kar je potrdila tudi manj-
Sa anketa, v kateri so bili pripravljeni sodelovati kolegi, sodelavci na
InStitutu. Pri tem so se pokazale tri skupine: 1. skupina: anketirani
besedo ozara poznajo; vedo, da je uradno etimoloSko ozara < orati; 2.
skupina: anketirani besedo ozara poznajo; menijo, da je etimolosko *oza-
ra < zarja; 3. skupina: anketirani besede ozara ne poznajo (morda 1le
nejasno iz literature); menijo, da je etimoloSko morda *ozara < zarja.

Osrednji del besede ozara — zar — je za asociacijo na besedo zarja
odlodilen.

Glede na dodatno pomensko polnjenje uradno etimoloSko razlozene
besede ozara < orati gre pri etimoloski izpeljavi ozara < zarja za aso-
ciativnoetimoloski pristop, torej za drugotno, dodatno semantizacijo, ki
je za zivljenje besede, predvsem imena, prav tako pomembna™~,

35 Asociacijsko—konotativni vidik utemeljitve imena Ozara

3541 Glede na asociacijski vidik nepoznavalcem beseda ozara vzbuja aso-
ciacijske aluzije (kot je podrobneje razvidno iz tocCke 3.4.2) na zarjo,
nekaj, kar je ozarjeno, poznavalci pa so poleg trdnega denotativnega
pomena ozare ’'travnat svet na koncu njive,..' imeli prav tako asociaci-
jo na besedo zarja, na nekaj, kar je ozarjeno, torej na izglagolski samo-
stalnik iz glagola ozariti oz. njegovega deleznika ozarjen.

35.2 Glede na konotativni vidik besede ozara je med anketiranimi del-
na razlika, odvisna od poznavanja sveta, ki ga ozara kot denotat poime-
nuje. — Anketirani, ki svet besede ozara poznajo, besedo konotativno
dojemajo kot svetlo, prijazno; med desetimi poznavalci sta glede na to
tudi dve individualni odstopanji: enemu beseda vzbuja le trden denota-
tivni pomen, drugemu pa nekaj, kar je na kmetijskem podrocju (morda
zaradi drugadnega nadina obdelovanja) izginjajoce. Za konotativni vidik
so posebno dragocene oznake, ki jih beseda ozara vzbuja pri nepoznaval-
cih: le-ti jo dojemajo kot svetlo, optimisticno, odprto. Glede na pribliz-
no enako konotativno dojemanje besede ozara kot svetle tako pri pozna-
valcih predmetnosti, ki jo beseda oznaduje, kot pri nepoznavalcih,> se
da sklepati na njeno splodnejSo pozitivno konotativno vrednost.
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3.6 Besedno-slikovni kombinacijski vidik utemeljitve imena Ozara

Clovek kot komunikacijsko bitje je veéplasten glede na vrste dras-
ljajev, ki jih prejema, in glede na vrste vtisov, ki se v njem ob tem
oblikujejo. Za krepitev zazelenega vtisa je seveda potrebna ustrezna
interakcija vel sredstev. Med temi se npr. pri reklami na uliénih pano-
jih ali televizijskih videospotih praviloma uporabljata dve sredstvi:
beseda/e in slika. Pri reklamah sta pomena obeh sredstev na sprejemni-
ka nekako v ravnotezju. Na imenotvornem podrocju pa bi bilo o enako-
vrednem pomenu besede in slike tezko govoriti, saj ime neprimerno
veCkrat nastopa samo, samostojno, kar je utemeljivo Ze z vrsto prenosni-
ka, saj pri govornem prenosniku ostaja samo beseda, torej ime, slika se
govorno paC ne more udejaniti.

Pa vendar je vizualni element tudi pri imenu podjetja zelo pomem-
ben. S tem ne mislim samo na grafiéno oblikovanje imena, pa¢ pa na
kombinacijsko povezavo imena z grafi¢nim znakom podjetja. Ce sta pri
obeh, pri besedilnem (ime) in slikovnem (grafi¢ni znak) zlasti konotativ-
no—asociativni del usklajena, istosmerna, potem je slikovni prikaz ne-
kaksna spremna vizualizacija nosilnega elementa — besede, torej imena.
Na podrocju grafic¢nega oblikovanja so seveda izdelane specialne teori-
jes tu naj povzamem le, da se za dober graficni znak, ki navadno na
reklamah ali uradnih dokumentih spremlja ime, Steje tak, pri katerem
pomen v besedi imena in vtis v sliki grafiCnega znaka v dojemanju
zlasti pri ciljnem sprejemniku hodita vstric in tako vzajemno krepita
izrazno moc.

V konkretnem primeru, obravnavanem v ¢lanku o enobesednem imenu
Ozara za neprofitno organizacijo s $§irSim imenom Organizacija za kako-
vost Zivljenja, je graficni znak takle:

PsiholoSko gledano sam po sebi kaZe dva pola ¢élovekove notranjosti in
okolja — razlicna (kar je nakazano z dvobarvnostjo rumeno-rdece*) pa
vendar usklajena. Vse slikovno gradivo je zajeto v elipsasto ali — sim-
bolno gledano — jajéasto obliko, sugerirajoto nam izvor &lovekove indi-
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vidualnosti; to jajcasto obliko s &lovekovo podobo v sebi pa obdaja S§ir-
&i krog, nakazujo® s svojo simboliko skrivnost zivljenja, krogotok, pove-
zanost, skupnost®. Tako ime Ozara z opisanim grafi¢nim znakom omogo-
ga in poudarja vedplastno komuniciranje med oddajnikom in sprejemni-
kom. Grafidni znak je barvno razdeljen na dva vsebinsko dopolnjujoca
se dela, od katerih zlasti tisti z rumeno barvo izrazito poudarja sonc-
no, svetlo, optimisti¢no plat, kakrsno so glede na konotativni vidik
(prim. tolko 5) pripisali imenu Ozara skorajda vsi anketirani; slika
torej konotativne razseinosti imena Ozara Se utrjuje, zato je kombinaci-
ja imena in graficnega znaka uéinkovita.

Glede na opisane razli¢ne poglede na enobesedno ime Ozara (prim.
todke 3.1-3.5) lahko predstavljeni grafiéni znak pomenski besedni pre-
plet Se dopolni in osvetli, zato je za ime pomemben tudi ta, besedno-
-slikovni kombinacijski vidik.

3.7 Klasifikacijsko besedotvorni vidik utemeljitve imena Ozara

Za izhodiste je vsekakor treba poudariti, da je Ozara ime t.d. preka-
tegoriziranega tipa, torej nastalo s polastnoimenjenjem v jeziku Ze ob-
stojete besede ozara. Gre torej za neocsemantizem in ne neologizem (tj.
za besedo, ki je dobila s polastnoimenjenjem nov pomen, funkcijo, ne pa
za besedo, ki bi bila na novo tvorjena, namenoma za ime te organizaci-
je)

Ime Ozara pa je udinkovito tudi zato, ker kljub svojemu osnovnemu
jezikovnemu statusu neosemantizma odpira moznosti za dodatne neologi-
sti¢ne besedotvorne vidike oz. dodatne besedotvorne utemeljitve.

Tako bi lahko ime Ozara razlagali tudi kot izveCbesedni anagram
sloganskega tipa, kar je za povezavo imena z morebitnim propagandnim
besedilom celo priporoc¢ljivo:

Ozara < (slogana) "ohranitev zdravja, radosti'.

Dodatno utemeljevanje imena Ozara z anagramsko moznostjo v tem
primeru seveda ni nujno potrebno, ker je pestrost motivacijskega pre-
pleta doseZena Ze z drugimi vidiki (prim. tocke 3.1-3.6), vendar je lah-
ko dodatna zanimivost, v sklopu celotnega reklamnega promocijskega
procesa celo dobrodosla.

L Skep

Ker je motivacijski preplet zaradi raznih funkcij, izhajajoCih delno
iz reklamne vloge imen podjetij oz. izdelkov pa tudi razlicnega pozna-
vanja besed raznih ciljnih uporabnikov v procesu oddajnik — sprejemnik
imenu v korist, se mi je zdelo potrebno ime Ozara predstaviti zlasti z
zanj primarnega vidika neosemantizma, pa tudi z vidika v tem primeru
sekundarnega neologizma, in drugih zanj relevantnih vidikov, v preple-
tu katerih bo beseda ozara zaZivela v imenu Ozara.
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Primernost predloga za enobesedno ime Ozara potrjuje tudi sprejem
oz. odziv na to ime pri predsedniSkem odboru Organizacije za kakovost
z’ivbénjla: tako je danes ta mlada mariborska neprofitna organizacija Ze
registrirana z enobesednim imenom Ozara. — U€inkovitost izbire imena
Ozara bo v polni oz. realni meri pokazal seveda Sele odnos ciljnih
uporabnikov, saj je komunikacijski proces, kot je Ze uvodoma receno,
enakovredno odvisen tako od stilistike oddajnika (oz. tvorca imena) kot
od stilistike sprejemnika (oz. ene ali ved ciljnih skupin), ki mu je ime
s svojim, zanj znadilnim motivacijskim in funkcijskim prepletom v
komunikacijski interakciji namenjeno.
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8a ZRC SAZU (kot je navedeno Ze v opombi 12); pri tem se zavedam, da
je za tovrstno raziskavo testni vzorec Steviléno sorazmerno majhen.
— Veliko konotativno energijo pa vzbuja Ozara tistim, ki iz svojega
domadega govora poznajo ozaro/e v pomenu ’svet, ki se vidi od doma-
e hiSe’. V literaturi kaZe na ta pomen JoZe Pogaénik (Sinje ozare,
1932): "Na ozarah tam polja slovenska leZijo ... Za polji grmovi, dreve-
sa stojijo, sipajo v lehe svoj pisani plod." V navedenem pomenu je
beseda ozara prav tako mofno odprta za metaforiéne prenose z veliko
konotativno mocjo.

% ppi preslikavi na é&rno-belo tehniko svetli deli seveda predstavljajo
rumeno, temni pa rdeo barvo v grafiénem znaku.

15 Tudi zaletna C¢&rka besede ozara oz. imena Ozara oblikovno vzbuja
asociacije na Zivljenje, skrivnost Zzivljenja, krogotok; povezanost, tudi
skupnost.
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Résumé
LE NOM COMMERCIAL EST AUSSI COMME UN MIROIR

Cet article dont le titre est Le nom commercial est aussi comme
un miroir a pour objet l'analyse d’un nom concret potentiel; 1’analyse
devra prévoir si le nom choisi ou, plus précisément encore, si 1l’entre-
croisement des différentes motivations contenues dans les différents
paramétres répondra & la fonction immanente, c.a.d. publicitaire, du
nom commercial.

L’article est divisé en quatre parties: L’’ntroduction est une courte
explication concernant le nom des entreprises en fonction du genre et
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du style choisi. La partie de transition est la description d’une initi-

tive tout a fait concréte qui propose que le nom d’une organisation a
but non lucratif nouvellement créée a Maribor soit un nom composé
d'un seul mot. La partie centrale cite le nom choisi, & savoir QOzara,
pour ensuite l’analyser de sept points de vue: (1) sémantique, (2) phoné-
tique, (3) grammatical et morphologique, (4) étymologique, (5) associatif
et connotatif, (6) combinatoire mot-signe, (7) dérivationnel. La quatri-
éme partie, la conclusion, insiste sur le fait qu'une certaine diversité
des paramétres internes, dont 1’entrecroisement permettra au nom comm-
un ozara de renaitre dans le nom Ozara, distinguera ce nom des autres;
mais ce n'est que le rapport des consommateurs ciblés qui montrera
vraiment toute l’efficacité du choix, le processus de communication
dépendant, comme cela a déja été dit dans 1’introduction, autant de la
stylistique de 1’émetteur que de celle du récepteur.



